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El elemento que mas veces sera visto
de nuestra empresa, sera su:

NOMBRE

Una marca es un signo distintivo de un
producto o servicio en el mercado.

La denominacion social es el nombre que identifica a
una persona juridica en el trafico mercantil como sujeto
de relaciones juridicasy, por tanto, susceptible de
derechosy obligaciones.

El nombre comercial es el signo o denominacion que
identifica a una empresa en el trafico mercantil y que
sirve para identificarla, individualizarla y distinguita de
las demas empresas que desarrollan actividades
idénticas o similares.
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NAMING: creacion de un nombre.

Joan Costa: Las empresasy las marcas no existen sin
nombre. Pueden prescindir de logotipos o cambiarlos
cuando convenga. Pero no el nombre.

Através de los mensajes construimos nuestra propia
historia, por la que seremos reconocidos, con la que
conectaran o no nuestros clientes.

Cuando hablamos de marketing y comunicacion,
encontramos 4 pasos para definir mensajes:
Estructura
Significado
Simplicidad
Pasion
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aPara qué se implementa el

NAMING?

Nuevos proyectos:
empresariales, sociales o culturales

Los diez principios del naming:

Piensa qué es lo que quieres transmitir de tu empresa.

Pon el foco en tu publico. Su valores son tu referencia para
llegar a ellos.

Fijar un nombre acorde con los objetivos del mercado: local,
global.

Que tenga un toque Unico y atractivo. Busca ser diferente.
La marca debe estar en armonia con el dominio de Internet.
No usar prefijos tontos.

Obedecer las reglas de la gramatica.

Evitar connotaciones negativas. Que sea agradable al gider
Facil de recordar, de pronunciar, que sea breve yedncreto.
Probar primero. Testear la percepcion y respuegsta sobre la
marca.
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Pasos para disenar
nuestras marcas

PUI‘ItO de partida: (Alfinal tienes la plantilla para empezar a trabajar)
Describir a qué nos dedicamos.

Definir el perfil de publico que nos interesa.
Concretar los valores de marca.

Crear nuestras key words (Palabras claves).

DESCU brl re (Alfinal tienes la plantilla para empezar a trabajar)

|dentificary analizar las marcas de la competencia.
Contrastar valores y claves.

Crear:

Crear el equipo para lluvia de ideas
Generar nombres: un listado grande.

Optimizar:
Seleccionar ideasy conseguir una lista feducida.
Enriquecer el listado.
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Pasos para disenar
nuestras marcas

Seleccién: (Alfinal tienes la plantilla para empezar a trabajar)
Name Scoring.
Grupo de testeo.
Seleccion

Checking:

BUsqueda de disponibilidad de las marcas

seleccionadas.
Testeo de posibles conflictos de dominios.

Analizar adaptaciones lingUisticas.

Desarrollo de la marca:

Registro.
Extension hacia la experiencia de marca; loge;Tcono,

slogan, packaging, web, etc
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Algunos factores a tener en cuenta:

Largo del nombre
Una sola palabra, o dos como maximo.
Lecturay Pronunciacion (Sonido)
Debe ser facil de leer e interpretar.

Pregnancia
El nombre de la marca debe ser facil de recordar.

Significado y asociacion cultural
Consider diferentes aspectos propios de cada region,
buscando un valor positivo en cada una de ellas.

Sugestion
Ademas de o obvio (relacionado al producto o servicio) debe de
sugerir algo relativo a la cuestion sicolégica y emotiva del
ser humano.

Creatividad

Esto es lo que dotara al nombre de una personalidad
propia. Dale un toque humano, original y personak

Legalidad

Aseglrate que tu increiblemente-super-original marca no
exista ya.
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TIPS para buscar el nombre

Apellidos: Nombres que son representantes de los
nombres de familia formal, apellidos, o etiquetas histdricas.
(Gillette, Siemens, Dell, Ford)

Nombres funcionales: son descriptivos de una empresa o
producto. (Pizza Hut, General Motors)

Inventar nombres: |0s que se basan en raices griegasy
latinas, y las construcciones poéticas que se basan en el
ritmoy la la experiencia de decirlas. (Xerox, Oreo, Wii, Kodak)
Nombre experiencial: ofrecen una conexiéon directa con la
realidad o una metafora de ésta. (Explorer, Color Run)
Derivacion: Se afiade un prefijo o sufijo a una palabra ya
existente. (Vueling)

Composicion: Uniendo dos palabras del mismo o distinto
idioma. (Facebook, Youtube, HipotecaFacil).
Descontextualizacion: Utilizar una palabra genérica o
nombre propio sin una relacion directa con nuestros
productos. (Apple, Windows, Lotus, Fuji).

Siglas y Acronimos: Utilizando iniciales o letras de
distintas palabras. (BMW, INTEL, BBC)

Otros idiomas: (Nike, Audi)

Onomatopéyicas: Twitter,
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Para aplicar:

Punto de Partida

Describir a qué nos dedicamos

Definir el perfil de publico
que sera nuestro cliente o usuario

(Edad, género, localizacién, nivel de estudios, intereses, gustos,
actitud, expectativas respecto a nuestra empresa o productos,etc.)

Identificar 3 valores

Con los que queremos que identifiquen nuestro trabajo

Identificar 3 palabras claves

relacionadas con lo que hacemos. que sean relevantes para
nuestro naming (una herramienta, técnica, un estado, un objeto)
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Analiza a tu cliente ideal:

:QUE PIENSAY SIENTE?

iQuéesloquele mueve?
iCudles son sus preocupaciones?
;Qué eslo que leimporta realmente (y qué no dice)
;Cuéles son sus expectativas?

{QUE ESCUCHA?

iQuées lo que escucha en su entorno profesional?
;Qué le dicen sus amigos y familia?
;Quiénes son sus principales influenciadores?
iComo lo hacen? jA través de qué medios?

<>

{QUE DICE Y HACE?

iComo se comporta habitualmente en publico?
;Qué dice que leimporta?
iCon quién habla?
iInfluencia a alguien?

NAMING

?

» »
:QUE VE?
iCuél es su entorno?
JA qué tipo de ofertas esta expuesto?

;Quiénes son las personas clave de su entorno?
JAqué tipo de problemas se enfrenta?

;Existen diferencias entre lo que dice y lo que piensa?

ESFUERZOS

;Qué le frustra?
;Qué miedos o riesgos le preocupan?
(Qué obstaculos encuentra en el camino de sus objetivos?
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RESULTADOS

iQuees lo que de verdad le gustaria conseguir?

Para el/ella ;Qué es el éxito?
;Coémo intenta alcanzarlo?

Aurtor: XPLANE
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Analiza a tu competencia:

Valoresy Aspecto a

Competencia Palabras Claves Destacar

[ ]
SCO i ng: Déle a la lista de nombres un valor de 1 a 10y selecciona.

facil de :Es ;Conectara  ;Proyecta
(4 (3 [A <
Propuesta recordar? diferente? conelcliente? valores? Total
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